Julius-Maximilians-
UNIVERSITAT
WURZBURG

Alles auf3er Scheinen

www.alumni.uni-wuerzburg.de

Gemiitliche Kapuzenpullover, stilvolle Uhren und Krawatten oder der kusche-
lige Teddybdr ,Julius®: nur einige Beispiele aus dem Sortiment des Uni-Shops
der Universitdt Wirzburg. Aktuelle und ehemalige Studierende, Mitarbeiter
und Freunde der Universitdt finden hier Nitzliches, Kleidsames und Auierge-
wihnliches — immer verbunden mit dem stilvollen Logo ihrer Hochschule, Das
Besondere daran: der Shop wird von Studenten in Eigenregie betrieben.

Angefangen hatte alles im September

2006 mit einer Seminararbeit, die sichen
Studierende am Lehrstuhl fiir BWL und
Marketing (Prof. Dr. Margit Meyer) an-
fertigten. Die Themenstellung umfass-
te die Erstellung eines komplett neuen
Konzeptes fiir den Uni-Shop der Uni-
versitit Wiirzburg,

Von Beginn an stand dabei der Praxis-
bezug im Vordergrund — die Ergebnisse
sollten also nicht in der Schublade ver-
schwinden, sondern mit Hilfe der Uni-
versititsleitung in die Tat umgesetzt wer-
den.

Nachdem diese den Plan Ende Mirz
2007 fir gut befunden hatte, stand einer
Umsetzung nichts mehr im Wege. Seit-
dem hat sich einiges getan im Uni-Shop,
alle Studenten des Griinderteams haben
mittlerweile die Universitit verlassen und
wurden von Nachfolgern beerbr.

Diese werden den Shop auch in Zukunfr
getreu dem Motto ,\Von Studenten — fiir
Studenten®, aber auch im Interesse der
Alomni und Universititsmitarbeiter ge-
stalten. Das aktuelle Team um die Stadie-
renden David Kaiser, Johanna Lamberts,

Thomas
und Steffen Jakel ar-

Treutlein
beitet weitgehend
eigenverantwortlich,
auf Seiten der Uni-
versititsleitung  sind
Vizepriisident Dr.
Georg  Kaiser und
Angelika Schreck die
Ansprechpartner,
Mit dieser Beserzung
konnten in den letz-
ten Monaten nicht nur
das bestehende und
Foto Unishop  bewihrie Sortiment
um neue Artikel wie
Krawatten, Damen- und Herrenuhren
oder neue Varianten des universititseipe-
nen Honigs erweitert werden.
So entstehen zur Erginzung des brei-
ten Sortiments auch immer wieder Ko-
operationen mit einzelnen Stellen der
Universitit, so zum Beispiel eine eipene
MBA-Version von Teddy |, Julius® und
den Uni-T-Shirts,
Seit kurzem ist der Uni-Shop auch op-
tisch prisenter: eine
eigens konzipierte
Flyer- und Plakat-
kampagne mit dem
eingingigen Slogan
LHier gibt’s alles
— auBer Scheine®,
die sich auf alle
Gebiude der Uni-
versitit  erstreckt,
soll den Bekannt-
heitsgrad
den Studierenden,

unter

Mitarbeitern und
Ehemaligen noch
erhhen.

Dies sind nur eini-
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Kontakt Uni-Shop

s (ffnungszeiten Dienstag 10 bis
14 Uhr, Donnerstag 12 bis 16
Uhr und Sondertermine

* Komplettes Sortiment unter
www.shop.uni-wuerzburg.de

¢ Sonderdffnung zum 2. Alumni-
Sommerfest:
Freitag ab 1830 Uhr
Samstag ab 1530 Uhr

ge Beispiele fiir die dynamische Entwick-
lung des Uni-Shops, die auch in Zukunft
weitergehen soll. Die Begeisterungvieler
Studenten, Mitarbeiter und Freunde der
Hochschule fiir das umfangreiche Sor-
dment sind schon heute Ausdruck stei-
gender Identifikation und Verbundenheit
mit der Universitic Wilrzburg,

Seien es Studenten, die es sichmit Kapu-
zenpullovern aus dem Uni-Shop in der
Vorlesung gemtitich machen, oder Ehe-
malige, die sich die Krawatte mit Univer-
sititslogo umbinden und sich dabei gerne
an ihre Studienzeit in Wiirzburg erinnern
—der Uni-Shop bietet fiir jeden etwas.
Eben getreu dem Motto: , Hier gibt’s al-
les — aulier Scheine”, Steffen Jakel
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